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BTS Communication

Brevet de Technicien Supérieur : un diplome d’état préparé en 2 ans
Niveau L2 dans le LMD

Vie active Licence Professionnelle Commerce Université
-option : «Collaborateur des activités ou Ecoles de Commerce
internationales» ou Ecoles de Communication

BTS Communication
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LES ENSEIGNEMENTS
Disciplines et horaires

» Formation générale (15 heures hebdomadaires)

. Cultures de communication . Economie
. Management des Entreprises . Droit
. Langues vivantes étrangeéres (linternationalisation des marchés rend indispensable la maitrise des langues étrangéres)

» Formation professionnelle théorique (15 heures hebdomadaires)

. Projet de communication . Atelier : Production

. Conseil et relation annonceur . Atelier : Relations Commerciales
. Veille opérationnelle

o Enseignement facultatif : préparation aux concours «Admissions paralléles» aux écoles supérieures de
commerce.

+ Formation a la vie de I'’entreprise
14 semaines de stages a effectuer sur les deux années de formation

= Passeport Professionnel

Il recense I'ensemble des situations professionnelles (vécues, observées ou simulées) rencontrées par le candidat au
cours de sa formation. Il décrit les situations, les compétences mobilisées et les productions associées. Le passeport
professionnel a une double finalité de formation et d’évaluation.

A lissue de la formation, I'étudiant pourra s’appuyer sur ce passeport pour justifier de ses compétences lors de ses
recherches d’emploi.

= TOEIC en deuxiéme année «Test of English for International Communication» (demandé par les grandes entreprises)
o PCIE : Passeport de Compétences Informatique Européen

LES QUALITES REQUISES

= Bonne culture générale = Sens psychologique = Rigueur = Adaptabilité
= Bonne présentation = Aisance de |'expression = Sens de l'organisation | = Confiance en soi
= Dynamisme personnel

LES COMPETENCES A ACQUERIR

= Maitriser les techniques et outils de la communication

= Savoir mener un projet de communication

= Savoir gérer des relations avec des partenaires

= Se repérer et agir au sein d’un systeme d’information réel

= Appréhender les spécificités culturelles, organisationnelles, sémantiques, juridiques et commerciales du milieu
de la communication

LES PERSPECTIVES PROFESSIONNELLES

Le titulaire du BTS Communication peut exercer son activité dans des agences de communication, des agences médias,
des collectivités territoriales, des régies, des entreprises, des associations, etc...

v Il est amené selon la nature de la structure a:
= mettre en ceuvre la politique de communication interne ou externe au sein d’'un service de communication
= construire et vendre des offres commerciales et des solutions adaptées aux besoins des annonceurs
= avoir un réle d’interface entre les annonceurs, les créatifs et les prestations, etc...

Le titulaire du BTS Communication a d'abord une fonction d’assistance, et dans le cadre d’une évolution professionnelle,
il peut se voir confier des projets en totale responsabilité et/ou des fonctions de management.

Premiere session d’examen en juin 2011

- Sous réserve de modification des textes légaux et de modules complémentaires suivant l'origine des éléves -



